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BACKGROUNDER

FAN CITY TOUR — MOBILNE STREFY KIBCIA ‘

FAN CITY TOUR to ogdlnopolski projekt zwigzany z mistrzostwami UEFA EURO 2012™,
ktérego celem jest organizacja 100 jednodniowych Mobilnych Stref Kibica FAN CITY TOUR
w polskich miejscowos$ciach nie petnigcych roli miast — gospodarzy UEFA EURO 2012™.
Projekt realizowany bedzie w okresie od 8 czerwca do 2 lipca 2012 roku, w dniach, w ktérych
bedg odbywaty sie rozgrywki UEFA EURO 2012™. Przez 20 dni mieszkancy polskich miast
bedg mieli okazje uczestniczy¢ w wyjgtkowym, ogodlnopolskim przedsiewzieciu, ktérego
celem jest promowanie wspoélnego kibicowania catych rodzin w tak wyjgtkowym dla Polski
okresie. Oficjalna inauguracja projektu FAN CITY TOUR nastgpi w pierwszych dniach
czerwca w Warszawie, skad Mobilne Strefy Kibica wyruszg w Polske. Organizatorzy
przewidujg, ze Mobilne Strefy Kibica odwiedzi tgcznie okoto 500 000 ludzi.

SWIETO LOKALNYCH SPOtECZNOSCI

FAN CITY TOUR wyrdznia sie nie tylko ogdlnopolskim zasiegiem i bardzo nowoczesng
konwencjg, ale takze ofertg atrakcji skierowang do catych rodzin. Ideg przyswiecajaca
projektowi jest to, aby przyjazd Mobilnej Strefy Kibica stat sie Swietem lokalnej spotecznosci
integrujac mieszkancow wokot wspdlnego przezywania sportowych emoc;ji i hucznej zabawy
potgczonych z oglgdaniem transmisji meczéw na zywo. Dzigki zabawie w gronie najblizszych
i przyjaznej atmosferze projekt FAN CITY TOUR wspiera¢ bedzie promocje najwyzszych
standardéw kibicowania.

MOBILNA STREFA KIBICA - OPIS

Mobilna Strefa Kibica FAN CITY TOUR

Osig projektu FAN CITY TOUR sg Mobilne Strefy
Kibica. W dniach 8 czerwca — 2 lipca 2012 roku
bedg one podrézowaé po catej Polsce oferujgc g
niezapomniane atrakcje. Wszystkich mieszkancow g
miasta zaproszg na plenerowg impreze potgczong
z oglagdaniem na zywo licencjonowanych transmisji
pitkarskich rozgrywek UEFA EURO 2012™, za
posrednictwem duzych ekranéw diodowych.

W celu stworzenia w catej Polsce wspodlnej platformy kibicowania, przygotowano piec
identycznych Mobilnych Stref Kibica FAN CITY TOUR. Kazda z nich jest ogrodzona i
jednorazowo pomiesci do 1 000 osob. W sktad pojedynczej Strefy wchodzg nastepujgce
elementy:
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, CIEZAROWKA PROMOCYJNA —~
ki ] e o0 wymiarach 9m x 2,4m x 3,8m, wyprodukowana
& specjalnie na potrzeby projektu. Kazda =z
ciezarowek FAN CITY TOUR zostata wyposazona
w wysokiej jakosci, wysuwany do géry ekran
diodowy. W kazdym z zestawow znajduje sie
procesor z mozliwoscig przyjmowania wiekszosci
dostepnych rodzajéw sygnatéw (video, VGA, DVI,
HDMI, komponent, SDI, HD SDI), a takze nagtosnienie aktywne. Ciezaréwke FAN CITY
TOUR wyposazono réwniez w rozktadang i zadaszong scene o powierzchni 4m x 2m, na
ktérej prowadzone bedg animacje i konkursy. Wewnatrz ciezaréwki miesci sie rezyserka —
czyli centrum dowodzenia imprezg, a takze system kontroli sity wiatru pozwalajacy na
odpowiednio wczeséniejszg reakcje (opuszczenie ekranu) w sytuacji, kiedy sita wiatru
mogtaby zaktoci¢ bezpieczenstwo imprezy. Kazda z pieciu ciezaréwek posiada dominujgce
oznaczenia marki jednego ze Sponsoréw projektu oraz logotypy wszystkich Partnerow
i Patronow.

Wygrodzona Mobilna Stefa Kibica — strefa wspdlnej zabawy oraz kibicowania moggca
pomiesci¢ jednorazowo do 1 000 oséb przylegajgca do ciezaréwki FAN CITY TOUR. Strefa
sktada sie z dwodch identycznych obszaréw. Pierwszy z nich stanowi Obszar Ogladania
Meczéw, czyli teren o wymiarach do 500 m? bezposrednio sgsiadujgcy z ciezarowkg FAN
CITY TOUR. Obszar ten przeznaczony jest dla oséb chcacych sledzi¢ na ekranie diodowym
pitkarskie zmagania druzyn rywalizujgcych w UEFA EURO 2012™, a takze chetnych do
udziatu w rozmaitych zabawach plenerowych przygotowanych przez animatorow FAN CITY
TOUR i lokalne wiadze. Za Obszarem Oglgdania Meczéw znajduje sie Strefa
Gastronomiczna, czyli obszar przeznaczony dla osdb, chcgcych poznac przysmaki kibica.
Po obu stronach teren ten graniczy ze Strefg Sponsoréw projektu. W jego sktad wchodzg
namioty promocyjne, w ktérych Sponsorzy bedag prowadzili wtasne animacje i konkursy.

Zatozeniem projektu jest, ze w danej miejscowosci, ktora zgtosita akces do projektu, Mobilna
Strefa Kibica FAN CITY TOUR bedzie gosci¢
przez jeden, ustalony wczesniej dzieh. Zostanie
zlokalizowana w atrakcyjnym punkcie
umozliwiajgc mieszkancom wygodny dostep do
wszystkich oferowanych punktéw programu. Po
zakonczeniu swojego funkcjonowania Strefa
pojedzie do kolejnego miasta. Czas rozstawiania
Strefy wynosi 6 godzin, a sktadania — 3 godziny.
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MOBILNA STREFA KIBICA - ATRAKCIE |

Jednodniowa Mobilna Strefa Kibica bedzie dostepna dla wszystkich odwiedzajacych w
godzinach miedzy 15.00 — 23.00. Wejscie do Strefy bedzie bezptatne. Przygotowano bogaty
program atrakcji dla kazdego goscia Strefy, niezaleznie od wieku i upodoban. Na osoby
chcace aktywnie spedzi¢ dzieh czekajg m. in. pitkarskie kalambury, konkursy: na
komentatora sportowego, na wiedze o pitce noznej, o Polskiej Reprezentacji Narodowej, o
motoryzacji, a takze rywalizacja o najsilniejsze i najcelniejsze kopniecie pitki na boisku
pneumatycznym czy szkolenie z ,makijazu kibica”. Na najbardziej romantycznych gosci
Mobilnych Stref Kibica FAN CITY TOUR czeka jedyna i niepowtarzalna okazja wzigcia Slubu
Kibica, czyli zawarcia legalnego zwigzku matzenskiego w stworzonej wspdlnie z lokalnym
urzedem stanu cywilnego strefie slubow. Czekajgc na wieczorng transmisje na zywo z
pitkarskich rozgrywek na duzym diodowym ekranie umieszczonym na ciezaréwce, bedzie
mozna $ledzi¢ relacje ze studia TVP.

MOBILNA STREFA KIBICA - OBStUGA

Realizacjg 100 jednodniowych Mobilnych Stref Kibica w okresie rozgrywek UEFA EURO
2012™ zajmie sie ponad 250 osobowa ekipa sktadajgca sie z do$wiadczonych producentéw,
technikow, animatoréw i promotoréw. Do obstugi kazdej z cigzarowek FAN CITY TOUR
zostang wykorzystane samochody osobowe, ciezarowe, dostawcze, busy i campery — po 8
na kazda ze stref, tgcznie 40 samochodéw towarzyszacych 5 ciezarbwkom promocyjnym.
Producenci przewiduja, ze kazdy z samochodoéw przejedzie 3 000 km, co na wszystkie trasy
Mobilnych Stref Kibica daje tacznie 120 000 km.

WSPOLNE KIBICOWANIE A LICENCJA UEFA NA POKAZY PUBLICZNE

Gtéwnym zatozeniem FAN CITY TOUR jest wspdlne kibicowanie podczas transmisji na zywo
rozgrywek UEFA EURO 2012TY. Dzieki zaangazowaniu Oficjalnych Sponsoréw UEFA
EURO 2012T" Mobilne Strefy Kibica FAN CITY TOUR spetniajg wszelkie wymogi formalne
dotyczace organizacji publicznych pokazéw transmisji meczéw UEFA EURO 2012™

Zgodnie z wymogami podstawionymi przez UEFA, kazdy organizator wydarzenia,
polegajgcego na transmisji na zywo rozgrywek UEFA EURO 2012™, zobowigzany jest do
uiszczenia optaty licencyjnej, jesli spetnia nastepujace kryteria®:

1) liczba uczestnikéw wydarzenia przekracza 150 osdb,
2) wykorzystywany do publicznych pokazéw ekran ma przekatng powyzej 3 metréw,

3) w wydarzenie zaangazowani sg sponsorzy i/lub pobierana jest optata za wstep.

! Na podstawie dokumentu: UEFA EURO 2012™ Publiczna Transmisja Rozgrywek - Warunki licencji
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Udzielenie przez UEFA zgody na licencjonowany pokaz publiczny oznacza réwniez
koniecznos¢ wykorzystania sygnatu telewizyjnego transmitowanego przez Oficjalnego
Nadawce UEFA EURO 2012™, czyli Telewizje Polskg S.A.

W pokaz publiczny mogg by¢ zaangazowani Sponsorzy, pod warunkiem jednak, ze nie bedg
oni konkurencjg dla Oficjalnych Sponsoréw i Partneréw UEFA EURO 2012™, a takze oferta
sponsorska w pierwszej kolejnosci musi zosta¢ przedstawiona Oficjalnym Sponsorom UEFA
EURO 2012™. Oznacza to miedzy innymi, ze podczas pokazu publicznego nie moze byé
eksponowany lub oferowany w sprzedazy zaden produkt konkurencyjny w stosunku do
produktéw oferowanych przez Oficjalnych Sponsoréw i Partneréow UEFA EURO 2012™.

Licencja UEFA udzielana jest pakietowo, czyli na wszystkie dni i mecze rozgrywajgce sie w
ramach Mistrzostw Europy w Pitce Noznej UEFA EURO 2012™.

KORZYSCI DLA MIAST Z UDZIALU W PROJEKCIE

Przylaczajgc sie do projektu FAN CITY TOUR, kazda miejscowos¢ staje sie uczestnikiem
profesjonalnie zorganizowanego projektu o ogdélnopolskim zasiegu. Poza zapewnieniem
mieszkancom niepowtarzalnych sportowych wrazen i licznych atrakcji, udziat w FAN CITY
TOUR oznacza takze szereg Kkorzysci promocyjnych oraz biznesowych dla samej
miejscowosci — przed, w trakcie oraz po imprezie. Miasto uczestniczgce w projekcie moze
wykorzysta¢ kontekst FAN CITY TOUR do dziatan wizerunkowych adresowanych zaréwno
do spotecznosci lokalnej, jak i ogélnopolskiej opinii publicznej. Idea FAN CITY TOUR moze
by¢ punktem wyj$cia do komunikowania waznych dla miasta przedsiewzie¢ — prezentaciji idei
lokalnych projektéw sportowych, kulturalnych, edukacyjnych oraz spotecznych. Dla miasta
oznacza to takze wigczenie sie we wspodlne kreowanie najwyzszych standardow kibicowania
i budowania wspolnoty lokalnej - w oparciu 0 wzajemny szacunek i wsparcie.

Szczegolne korzysci wizerunkowe zapewnia wiladzom miasta Mobilna Strefa Kibica.
Oznacza to prowadzenie dziatan promocyjnych w trakcie imprezy FAN CITY TOUR. Miasto
zyskuje mozliwosé oznaczenia Strefy swoim logotypem oraz umieszczenia rozmaitych
materiatdbw promocyjnych, jak: bandery, flagi, ulotki. Dzieki specjalnie wydzielonej sekcji dla
miasta w Strefie Sponsorow istnieje mozliwo$¢ kreowania wizerunku miejscowosci w oparciu
o lokalny biznes czy osoby publiczne kojarzone z regionem.

Miejskie dziatania promocyjne mogg zosta¢ dodatkowo wsparte promocjg poprzez patronow
medialnych Projektu. Warto dodaé, ze Projekt FAN CITY TOUR jest jednym z nielicznych
przedsiewzie¢ w ramach Mistrzostw Europy w Pitce Noznej objetych patronatem Telewizji
Polskiej S.A., czyli Oficjalnego Nadawcy UEFA EURO 2012™. Na potrzeby projektu FAN
CITY TOUR Telewizja Polska przygotowata atrakcyjny pakiet promocji miast.
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SPECJALNE PRZEStANIE

Dzieki partnerstwu ze Stowarzyszeniem Nigdy Wiecej projekt FAN CITY
TOUR bedzie wspiera¢ promocje idei kulturalnego kibicowania i szacunku
dla réznorodnosci. Strefy Roznorodnosci to element Programu
Odpowiedzialnosci Spotecznej UEFA EURO 2012™ ‘RESPECT Diversity’,

realizowanego przez Stowarzyszenie ‘NIGDY WIECEJ i sie¢ Football
Against Racism in Europe (FARE), oficjalnego partnera UEFA w dziedzinie
www.nigdywiecej.org przeciwdziatania dyskryminacji pod hastem “Wykopmy rasizm ze
stadionow”. Celem programu jest promowanie pozytywnego przestania wielokulturowosci
i réznorodnosci, sprzeciw wobec rasizmu i dyskryminacji. Plakaty i naklejki z symbolami
Strefy Réznorodnosci RESPECT Diversity pojawig sie w catej Polsce, a takze na Ukrainie.
Bedg oznaczaty miejsca, ktore deklarujg sie jako otwarte, tatwo dostepne i przyjazne ludziom
bez wzgledu na ich pochodzenie etniczne, narodowos$é, pteé, itd. Widoczne oznaczenia
Strefy Réznorodnoéci majg podkresla¢ dobrg atmosfere wielokulturowego Swieta, jakim jest
EURO 2012™ oraz przyczyni¢ sie do wzrostu $wiadomosci spotecznego wymiaru Mistrzostw
Europy.

PARTNERZY PROJEKTU FAN CITY TOUR

Partnerami projektu FAN CITY TOUR sg sg wybrani Oficjalni Sponsorzy UEFA EURO
2012™ zainteresowani organizacjg publicznego oglgdania transmisji meczéw w wybranych
miastach Polski, a takze organizacjg réznego rodzaju akcji promocyjnych i aktywacji na bazie
udzielonych im przez UEFA praw sponsorskich w obrebie w/w akcji.

CARLSBERG - jeden z najwiekszych producentéw piwa w Europie i na
Swiecie. Marka Carlsberg jest Jedynym Oficjalnym Piwem Mistrzostw
Europy w Pitce Noznej UEFA EURO 2012™. W tej roli wspiera
Mistrzostwa juz siédmy raz. Przygoda Carlsberga z EURO zaczeta sie w
1988 roku. Na odbywajgcych sie w RFN Mistrzostwach Holandia zdobyta
po finatowym meczu z reprezentacjg Zwigzku Radzieckiego jedyne jak do
tej pory mistrzostwo Europy. Krolem strzelcow zostat Holender Marco Van

Oficjalny Sponsor ~ Basten, ktory strzelit w trakcie tamtych mistrzostw 5 goli.
UEFA EURO 2012™

"3‘ N
8} EURD2012"

KIA MOTORS - W Polsce Kia Motors rozpoczeta dziatalnos¢ w 1995

@ roku, a w tej chwili jest jedng z nielicznych marek, ktoére niezmiennie od
Q z kilku juz lat znaczaco =zwiekszajg swojg sprzedaz. Strategiczne
EURDO12 porozumienie z UEFA w zakresie przedtuzenia sponsoringu europejskich
o mistrzostw w pitce noznej UEFA na lata 2012 i 2016 zostato zawarte w
seulskiej siedzibie Kia Motors. Ze strony koreanskiej umowe podpisat

@ Hyoung-Keun Lee, prezes Kia Motors Corporation a ze strony UEFA —
prezydent tej organizacji, Michel Platini. ,Przedtuzenie umowy o

Official Partner  gponsoringu z Hyundai-Kia Automotive Group, jedng z najbardziej
obiecujgcych firm swiatowych napawa nas prawdziwym zadowoleniem. Bedziemy gorgco
kibicowa¢ Kia w jej dziataniach na rzecz popularyzacji marki poprzez sponsoring rozgrywek
futbolowych.” — stwierdzit Michel Platini. Wszystkich kibicéw i fanéw pitki noznej zapraszamy
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do Sledzenia fanpage Kocham Football (ponad 255 000 fanow)
http://www.facebook.com/KochamFootball gdzie stale prowadzone sg konkursy i
uruchamiane aplikacje, w ktérych mozna wygrac bilety na mecze UEFA EURO 2012™,

SHARP jako wielki fan sportu, a takze wynalazca wie, jak ogromne emocje
- wzbudza pitka nozna. Jako czotowy producent telewizoréw LCD, jestesmy
Q 2 dumni, ze poprzez nasze produkty pozwalamy milionom ludzi czerpaé
-27\0 radoS¢ z ogladania sportu. Wiasnie dlatego Sharp zostat jednym ze
EUI-'EE?OQ sponsoréw UEFA EURO 2012™, ktére odbedg sie w Polsce i na Ukrainie.
Mistrzostwa te bedg wielkim swietem dla 350 milionéw fanéw pitki nozne;.
SHARP Angazujgc sie w to wielkie wydarzenie, chcielismy takze uczci¢ 100-lecie
OFFICIAL PARTNER naszej firmy. Przypada ono doktadnie w 2012 roku. Jako cze$¢ naszego
wsparcia dla tego petnego emocji wydarzenia, organizujemy najwieksze w
Europie badanie kibicow pitki noznej — Sharp FanLabs. Koncentrujemy sie na pomiarach,
analizach i poréwnaniu emocji, jakie rzgdzg kibicami z catej Europy — zaréwno w okresie
poprzedzajagcym Mistrzostwa jak i podczas calego turnieju. Szczegdly na
www.sharpfanlabs.com

Partnerami publicznego ogladania meczéw FAN CITY TOUR sg réwniez sieci sklepow
Biedronka i RTV EURO AGD.

BIEDRONKA to najwieksza sie¢ sklepow detalicznych w Polsce

(/g - posiadajgca 1900 sklepéw w ponad 750 lokalizacjach. Pracujac

Pogeedfosﬂ'fg z ponad pieciuset polskimi producentami Biedronka oferuje

starannie wyselekcjonowane produkty najwyzszej jakosci,

codziennie w niskich cenach. Firma zatrudnia ok. 37 000

pracownikéw. Od 1995 r. JMD zainwestowat w Polsce ponad 5 mid zt. Marka Biedronka jest

jedng z najpopularniejszych i najcenniejszych polskich marek — zostata trzykrotnie

nagrodzona prestizowym tytutem Superbrands. W 2010 Biedronka zostata oficjalnym
sponsorem Reprezentacji Narodowej w pitce noznej.

» MA [al) RTV EURO AGD to wyspecjalizowana, ogélnopolska siec
euro.com.pl sklepéw  detalicznych  oraz najwieckszy w Polsce sklep
< -P internetowy  www.euro.com.pl. Dzieki tak rozbudowanej
strukturze mozemy zaoferowac kibicom i mitodnikom pitki noznej oraz naszym potencjalnym
klientom dostep do najnowoczesniejszych rozwigzan technicznych, dzieki ktorym bedg mogli
obejrze¢ transmisje meczow w najlepszej, jakosci obrazu i dzwieku. Ponad to, RTV EURO
AGD, jako lider rynku RTV oferuje szeroki asortyment innego sprzetu audio-wideo,
komputerowego, sprzetu telekomunikacyjnego oraz fotograficznego umozliwiajgcego
odbieranie, przetwarzanie i gromadzenie danych oraz tak wazng w czasie Mistrzostw
zabawe. Obecnie RTV EURO AGD to sie¢ 173 sklepéw w 89 miastach. Produkty dostepne
w RTV EURO AGD mozna takze zamawiac¢ przez telefon lub Internet.


http://www.sharpfanlabs.com/
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PATRONI MEDIALNI FAN CITY TOUR ‘

Telewizja Polska S.A. jest Oficjalnym Partnerem Mistrzostw Europy w
Pitce Noznej UEFA EURO 2012™ jako Oficjalny Nadawca. Projekt
pmmwewse  FAN CITY TOUR jest jednym z nielicznych projektéw zwigzanych z
UEFA EURO 2012™, ktére TVP S.A. objeta nie tylko swoim
patronatem ale takze gdzie jest Partnerem posiadajgc wlasng ciezaréwke promocyjng. Na
potrzeby Projektu FAN CITY TOUR TVP S.A. przygotowata specjalng oferte dla Partnerow
i miast chcacych promowac sie w kontekscie UEFA EURO 2012™,

Radio RMF FM to numer 1 w Polsce! Najwieksza i najpopularniejsza

stacja muzyczno-informacyjna. Gra najlepszg muzyke i podaje

RM F najswiezsze fakty gromadzgc przy odbiornikach 9,5 min stuchaczy. RMF
FM jest liderem opinii wéréd stacji radiowych w 2011 roku wg Instytu

Monitoringu Mediow. RMF FM to takze spektakularne akcje promocyjne,

ktére zapewniajg stacji znajomos¢ marki na poziomie 98%. Radio RMF FM jest oficjalnym
patronem radiowym projektu FAN CITY TOUR. Na miejscu Mobilnych Stref Kibica radio

zorganizuje szereg zabaw i konkursow dla uczestnikow, a na antenie radia bedg miaty
miejsce relacje z imprez.

FAKT - dziennik wydawany od 2003 roku przez firme Ringier Axel
Springer. Lider rynku polskiej prasy codziennej.

G LAD . o : .
Przeglad Sportowy - najstarszy polski dziennik sportowy, zatozony w
SPORTOWY [r2eoiad Sportowy - najstarszy p portouy: zalozony

maju 1921 roku.

PATRONI PROJEKTU FAN CITY TOUR |

Polska Organizacja Turystyczna — Polska Organizacja
{/3 /\/\ POLSKA Turystyczna - agencja rzadowa, ktérej celem jest
Tolska

OHGANIZACIA - promowanie Polski, jako kraju atrakcyjnego dla turystéw.

TURYSTYCZNA  Prowadzi dziatania promocyjne w kraju i za granicg. Ma na

swoim koncie miedzy innymi: najwiekszg multimedialng

zagraniczng kampanie ,Feel Invited”; rejs promujgcy Polske w Europie, zaglowca Fryderyk
Chopin. POT do promocji polskiej turystyki i wzmacniania marki turystycznej Polski
wykorzystuje duze wydarzenia medialne a UEFA Euro 2012™, to wyjatkowa szansa na



<¢” EAN CITY TOUR

pokazanie Polski, jako kraju nowoczesnego, goscinnego i zgodnie z hastem, ktérego do
promocji uzywa POT, poruszajgcego wyobraznie. Polska ,Move Your Imagination”.

LEK Zwiagzek Miast Polskich — instytucja zrzeszajgce miasta w Polsce.
Mo 4’*",»— Prowadzi szereg dziatah na rzecz rozwoju polskich samorzadow, takich
ﬁ‘-vé 4 jak wsparcie w dziataniach legislacyjnych. Zwigzek jest rowniez
N o< > ' platformg wymiany wiedzy i do$wiadczenia o funkcjonowaniu
'.a'é.ﬁ' "UQ\' samorzaddéw. Organizuje kongresy, konferencje oraz szkolenia. Zwigzek
OISK\‘; Miast Polskich patronuje projektowi FAN CITY TOURjako inicjatywie

sprzyjajacej rozwojowi i promociji polskich miast oraz miejscowosci.

PO, Zwigzek Powiatéw Polskich realizuje swe zadania poprzez

/\,<<f/ Yy reprezentowanie powiatow na forum ogdélnopanstwowym

TQQ/\ i miedzynarodowym, inicjowanie i opiniowanie projektow aktéw prawnych,

‘% 5 dotyczacych samorzadow terytorialnych, propagowanie wymiany

b 4% doswiadczen w zakresie wykonywanych zadan wilasnych i zadan z

Or s\ zakresu administracji rzgdowej, inspirowanie i podejmowanie wspolnych

inicjatyw majgcych wptyw na rozwdj spotecznosci powiatowych i

stuzgcych spoteczno-gospodarczemu rozwojowi powiatéw, nawigzywanie kontaktow
zagranicznych oraz wymiane naukowg i kulturalna.

~

POMYStODWCA | PRODUCENT PROJEKTU FAN CITY TOUR |

. Agencja Prowokator jest do$wiadczonym producentem réznego typu

I’Illllﬂllll(Mllll eventow — od 20 lat nieprzerwanie realizuje niekonwencjonalne

wydarzenia z obszaru btl, wsparcia sprzedazy, imprezy integracyjne, a

takze projekty z wykorzystaniem ciezarobwek promocyjnych oferujgc swoje autorskie

rozwigzania. Agencja ma na swoim koncie ponad 2 000 zrealizowanych projektow i jest
dwukrotnym laureatem Nagrody Diamenty Forbesa.
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Wszelkich dodatkowych informacji udziela:

Biuro Prasowe FAN CITY TOUR biuroprasowe@fancitytour.pl +48 662 02 02 70
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